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Smernice 98/43/ES
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> Zakaz vSech forem reklamy a sponzorstvi
(tisk, tiSténé publikace, rozhlas,
sponzorstvi)

> Zakaz distribuce zdarma (skryta

propagace vyrobku)




Smernice 98/43/ES

» Vyjmuta:
sdéleni urcena profesionaliim v oblasti obchodu s tabakem
prezentace tabakovych vyrobku v prodejnach s tabakem
reklama ve vylohach obchodii s tabakem
publikace ze tretich zemi

» Staty mohou prijmout prisne€jsi opatreni



NEMECKO

» Reklama na tabakové
vyrobky neprekracuje
hranice statu

» Smeérnice rusi obchod v
oblasti nosicu tabakové
reklamy

» Hlavnim cilem aktu je
ochrana verejného
zdravi

Argumenty

PARLAMENT, RADA,

KOMISE

» Existence vnitrni]
trhu v oblasti rek

10
amy

na tabakové vyro

» Rozdilnosti mezi
vnitrostatnimi

oky

pravnimi Gpravami

» Naruseni hospodarské

soutéze




Vyloucena hramonizace pravnich predpist, jejichz
tkolem je ochrana verejného zdravi

Vysoka tiroven ochrany zdravi

Cl. 114 — ne obecna pravomoc k regulaci vnitiniho
trhu —> nutné znatelné naruseni hospodarské
soutéze

Smernice nesleduje odstranéni obchodnich
prekazek, ale zdravotné-politicke cile

Nespravny kompetencni zaklad pro vydani smeérnice
—> postup dle ¢l. 263 SFEU



Ochrana vnitiniho trhu nemuze byt dostatecnym
diivodem pro tpravu oblasti, pro které vyplyva
jasny zakaz harmonizace

Opatreni prijaté na zakladé ¢l. 114 musi mit jako cil
zlepseni podminek pro vytvoreni a fungovani
vnitiniho trhu

Rozdily mezi narodnimi predpisy nemusi
narusovat vnirni trh aktualne, duvodem k

harmonizace je jiZ pouha moZznost naruseni, nestaci
ale moZznost zcela hypoteticka



§ 3 Tabakové vyrobky

(1) Reklama na tabakové vyrobky a rovné€z sponzorovani, jehoz
ucelem nebo primym ¢i neprimym tc¢inkem je reklama na tabakové
vyrobky, jsou zakazany, pokud neni dale stanoveno jinak. To plati
téZ pro sponzorovani akci nebo ¢innosti, které se tykaji nékolika
clenskych statti Evropské unie nebo jinych stati tvoricich Evropsky
hospodarsky prostor nebo se konaji v nekolika clenskych statech
Evropské unie nebo v jinych statech tvoricich Evropsky hospodarsky
prostor nebo dosahuji preshrani¢nich t¢inkl jinym zptisobem.

(2) Reklamou na tabakové vyrobky se rozumi téz

a) jakakoliv forma obchodniho sdéleni, jehoz ucelem nebo
primym ¢i neprimym tcinkem je propagace tabakového vyrobku,
b) distribuce tabakového vyrobku zdarma, jejimz Gcelem
nebo primym ¢i neprimym tcinkem je propagace tabakového
vyrobku nebo distribuce zdarma, ktera ma takovy primy ¢i neprimy
ucinek v souvislosti se sponzorovanim podle odstavce 1



(4) Zakaz reklamy podle odstavce 1 se nevztahuje na

a) reklamu v periodickém tisku, neperiodickych publikacich3), na letacich, plakatech nebo
v jinych tiskovinach nebo reklamu Sifenou prostrednictvim sluzeb informacni spole¢nosti
urcenych vyluéné profesionalim v oblasti obchodu s tabakovymi vyrobky,

b) reklamu na tabakové vyrobky ve specializovanych prodejnach tabakovych vyrobkii
nebo ve vykladni skrini a na primérené oznaceni téchto prodejen,

c¢) reklamu na tabakové vyrobky v provozovnach, ve kterych se prodava nebo poskytuje Siroky
sortiment zboZzi nebo sluzeb, jedna-li se o reklamu umisténou v té ¢asti provozovny, ktera
je urcéena k prodeji tabakovych vyrobki,

d) sponzorovani motoristickych soutézi a sponzorskou komunikaci v misté konani, nejedna-
li se o sponzorovani akci nebo Cinnosti, které se tykaji nékolika clenskych stati Evropské unie
nebo jinych statt tvoricich Evropsky hospodarsky prostor nebo se konaji v nékolika ¢lenskych
statech Evropské unie nebo v jinych statech tvoricich Evropsky hospodarsky prostor nebo
dosahuji preshranic¢nich ucinkt jinym zptisobem,

e) publikace, které jsou tiSténé a vydavané ve tretich zemich, pokud nejsou predevsim
urceny pro vnitrni trh Evropské unie.

(5) Reklama na tabakoveé vyrobky podle odstavce 4 pism. a) az d) musi obsahovat zretelné
varovani tohoto znéni: "Ministerstvo zdravotnictvi varuje: koureni zpisobuje rakovinu", a to v
rozsahu nejméné 20 % reklamniho sd€leni. U pisemné reklamy musi byt text varovani uveden
na bilém podkladu usporadaném podél spodniho okraje reklamni plochy v rozsahu nejméné 20
% této plochy...




British American Tobacco — C-491/01

O

Hlavnim cilem zlepSeni Vedlejsim cilem ochrana

fungovani vnitrniho trhu / verejného zdravi

» Pokud ma pravni akt Unie dva cile, je nutné vychazet
z pravniho zakladu hlavniho cile

» Rozdilnosti v jednotlivych pravnich radech v oblasti
obalu a obsahu dehtu predstavuji prekazku volnému
pohybu




Tabakova reklama IT — C-308/03

» Zakaz reklamy v tisku a * Rozdily mezi
rozhlasu neodtranuje narodnimi
prekazky trhu legislativami

Prekazka volnému pohybu a

hospodarské soutézi




Dusledky tabakovych rozhoduti?
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