Zkouškové okruhy z předmětu Ekonomika a řízení firmy

1. Marketingová koncepce podniku

2. Základní podnikatelské koncepce

3. Marketingový informační systém

4. Marketingový výzkum 

5. Analýza trhů

6. Výrobek a jeho životní cyklus

7. Značka, hodnota značky

8. Cíle stanovení ceny

9. Strategie stanovení ceny

10. Metody stanovení ceny

11. Cíle reklamy

12. Metody tvorby reklamního rozpočtu

13. Vlastnosti reklamního sdělení

14. Vlastnosti médií pro reklamu

15. Cíle a nástroje podpory prodeje

16. Public relations

17. Přímý marketing

18. Osobní prodej

19. Význam distribuce výrobků

20. Bilance, aktiva, pasiva, čisté jmění

21. Přístupy k firemním zdrojům

22. Finanční strategie, plány

23. Finanční rozpočet

24. Řízení lidských zdrojů

25. Administrativní část řízení lidských zdrojů

26. Motivační část řízení lidských zdrojů

27. Hodnocení pracovníků

28. Zvyšování kvalifikace a v růst v hiearchii

29. Rozhodování jako součást řízení

30. Fáze procesu rozhodování

31. Rozhodování v podmínkách neurčitosti

32. Rozhodování v podmínkách nejistoty

33. Deterministické rozhodování

34. Expertní systémy

35. Interaktivní systémy pro podporu rozhodování

36. Význam kapitálového trhu pro firmu

37. Firma jako subjekt kapitálového trhu

38. Založení podniku

39. Souvislost velikosti podniku, předmětu podnikání a právní formy

40. Tvorba podnikatelského plánu

41. Obecné schéma řízení, cyklus řízení

42. Druhy podnikových struktur

43. Vnitřní a vnější prostředí podniku

44. Řízení akciových společností

45. Metody oceňování podniku

